Titulo
Autores
Medio
Fecha

Ricardo Aroca Hernandez-Ros Doctor Arquitecto  www.arocaarquitectos.com
C/ Rafael Calvo n°9, 28010 Madrid 914482505  estudio@arocaarquitectos.com

Mobiliario antiurbano: Madrid-Parfs, la invasién del cachivache
Ricardo Aroca

Arquitectura Viva. Nimero 41

Marzo-Abril 1995



Mobiliario antiurbano

Madrid-Paris, la invasién del cachivache

Ricardo Aroca

En las calles de las ciudades espafiolas
se han ido instalando a lo largo de los
afios objetos méds o menos afortuna-
dos, que acaban formando parte del
paisaje urbano y condicionan, a veces
en mayor medida que los edificios, la
imagen de la ciudad.

Primero fueron las fuentes ptiblicas
y los bancos en los parques; luego las
farolas de gas, complementadas y en
parte sustituidas por baculos de alum-
brado; mds tarde se afiadieron mar-
quesinas de espera del transporte pi-
blico, cabinas de teléfono y papeleras
(aqui empez6 ya a aparecer publici-
dad, si bien de forma bastante discre-
ta); luego llegaron los relojes con o sin
termémetro, ya con publicidades in-
corporadas al disefio, e incluso extra-
fios retretes donde nunca se vio entrar
o salir a nadie.

En los tltimos afios se afiadieron
unos desgraciados contenedores de
vidrio al socaire del necesario recicla-
do de productos (y entre los objetos
que dan imagen no pueden olvidarse
los terribles montones de basura den-
tro y fuera de cubos normalizados,
que son el paisaje urbano dominante
en la tarde-noche de todas nuestras
ciudades).

De pronto, so pretexto de recoger
ademds las pilas, se ha bautizado
como mobiliario urbano una explo-
si6n de publicidad que invade las ace-
ras, difieulta el paso de los peatones y
también la visibilidad de los automo-
vilistas con un cambio brutal y sin
precedentes del paisaje de Madrid,
cambio que confieso atin me tiene
sobresaltado.

Preocupado por si en el tema del
mobiliario urbano, como en tantos
otros, mi natural obcecacién me hacia
ir contra el progreso —que tltima-
mente parece consistir mayormente
en tdneles y cachivaches varios—, y
después de comprobar que al menos
en Murcia y en Oviedo disfrutan ya de
los mismos trastos, como en muchas
otras de nuestras capitales, seglin me
dicen (sélo que las seis figuras de las
esquinas de las columnas redondas
parecen leones y no osos como en
Madrid), he aprovechado la primera

ocasion posible para acercarme a Pa-
ris y observar asi de primera mano, en
la misma fuente, qué pasa allf, por si
ello pudiera contribuir a aclarar en
algo las cosas.

El referente galo

En Paris, donde el urinario piiblico
redondo, completado con las cabezas
y pies de los usuarios, constitufa una
pieza peculiar, festiva y singularmen-
te olorosa de mobiliario, hay de todo.
Siguen existiendo las antiguas gran-
des columnas donde se pegan los
anuncios de espectdculos, que tienen
el disefio que tienen (bastante discreto
ademds) porque son de la época que

mds cutres con diferencia de nuestro
repertorio). Tampoco hay de los que
tienen el cartel dentro de una especie
de aro, pero si se encuentran algunos
carteles cuadrados. Parfs tampoco es-
capa, por lo visto, a la venta (regalo)
de nuestra intimidad ciudadana, pero
existen algunas diferencias: hay mu-
chos menos; no estdn en las esquinas;
s6lo estén en las aceras muy anchas,
entre las alineaciones de arboles (que
en Parfs tienen alcorques de didmetro
semejante al de los cachivaches); al
menos las bases son de fundicién (la
cubierta también lo parece), y no de
plastico; y, por tltimo, y mas impor-
tante, s6lo anuncian funciones de tea-
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son. También hay columnas nuevas,
de las de tejado hexagonal, con seis
leones enlas esquinas y con un remate
amodo de ciipula bizantina, en vez de
la folie herreriana que han colocado
en Madrid. Las de los Campos Eliseos
tienen ademds cabinas de teléfonos
dentro, y algunas (de las que no tienen
teléfono, claro), sin ninguna diferen-
cia exterior apreciable, dan vueltas (1o
que me ha hecho concebir esperanzas
de que con el tiempo las nuestras tam-
bién giraran, alegrando asi la monoto-
nia de nuestra vida urbana).

No he visto ningtin recogedor de
pilas, ni por supuesto de botellas (los
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tro, conciertos, sesiones de cine, ex-
posiciones, etcétera, es decir, se han
trivializado, comercializado y descla-
sado las columnas, pero, al menos de
momento, se mantiene la misma fina-
lidad: dar a conocer a los ciudadanos
lo que pasa en su ciudad.

La historia de los dichosos cachiva-
ches tiene varias lecturas.

El disefio: Son unos pastiches hor-
teras que tienen poco sentido en Parfs,
pese a cierto parentesco formal con
sus antepasados, y ninguno en otra
ciudad. Van a constituir un elemento
homogeneizador y corruptor de la
personalidad de las ciudades, tan

irrespetuoso con el entorno que s6lo
puede ser propuesto y aceptado desde
la mds grosera incultura, en el mejor
de los casos, o desprecio a los ciuda-
danos, en el peor.

La situacién: En Parfs estan donde
caben y, razonablemente, no moles-
tan; en Madrid, en cambio, la situa-
cién es molesta y vergonzosa, y si se
trata de una decisién técnica, como
dice el actual alcalde del Partido Po-
pular, no serfa malo investigar si ha
existido corrupcién de funcionarios
municipales (o sin son rematadamen-
te idiotas, que para el caso es 1o mis-
mo).

Lo que se anuncia: No es 1o mismo,
pese al mal gusto, las molestias que
ocasiona, etcétera, usar el espacio de
la ciudad para anunciar lo que sucede
en ella, que para publicitar marcas de
tabaco, revistas o refrescos. La dife-
rencia es abismal, y no habria sido
descabellado pagar un viaje a los, en
el mejor de los casos, incompetentes
funcionarios municipales cémplices
de la operacion.

(Pueden vender nuestro tiempo?
La television, la prensa y la radio nos
han acostumbrado a obtener servicios
a cambio de acceder a ver, leer o es-
cuchar publicidad; si estamos dis-
puestos a dedicar algo (bastante) de
nuestro tiempo a deglutir anuncios,
nos dejan ver peliculas gratis, nos
venden el periédico m4s barato o nos
dan noticias. En ese contexto, cabe
pensar que si aceptamos que llenen el
espacio publico con publicidad (des-
pués de haberla quitado, gracias a
Dios, de las carreteras), veremos los
anuncios en lugar de las casas, la gen-
te o los escaparates, y a cambio, si
sobrevivimos, tal vez no tengamos
que pagar impuestos municipales.

Aunssi el trato fuera ése, es discuti-
ble que pueda hacerse sin consul-
tarnos (somos libres de no ver la tele-
visién, no comprar periédicos o no ofr
la radio, pero tenemos que salir a la
calle). Pero es que ademds, al parecer,
pagan muy poco, si es que pagan algo.
Uno en su ingenuidad acaba por no
entender nada.

Ricardo Aroca, www.arocaarquitectos.com





